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RESUMO
A impressdo causada pelo marketing polftico, pela elogiiéncia dos discursos in-
flamados e, principalmente, dando énfase ao desejo popular, a campanha polftica
para elei¢cdo presidencial de 1988, deu-nos dados para uma andlise dentro dos
princlpios da Semidtica Peirciana.
Ante as perspectivas das promessas, do “‘poderio das decisées”’ dos mecanismos
de persuasdo aliados aos meios de comunicac¢io de massa, o povo dvido por solu-
¢oes, “‘entendeu’’ a mensagem e fez uso de sua arma. Tanto o descamisado como
0 descalgo investiram na imagem e nos atributos das prometidas solugédes.
Neste artigo, pretendemos analisar, baseados nos estudos Peircianos, estes
acontecimentos.

“ Prof. do Depto. de Psicologia - CESULON

SEMIOTICA DE UM DISCURSO POLITICO

Semibtica pode ser definida como teoria geral dos signos. Peirce fa mais
fundo em sua definigdo e dizia que Semibtica & uma doutrina quase necesséria
ou formal dos signos: “Por doutrina” quase necesséria ou formal, quero signifi-
car que observamos os caracteres desses signos tais como os conhecemos, e
dessa observagdo, somos levados a pronunciamentos eminentementes falfveis
e, portanto, nesse sentido, de modo algum necessérios, sobre o que devem ser
0s caracteres de todos os signos usados por uma inteligéncia “cientffica”, ou
seja, por uma inteligéncia capaz de aprender pela experiéncia.

Tudo para Peirce, era signo, inclusive, o préprio homem “Em qualquer
momento, o homem & um pensamento, e como o pensamento & uma espécie de
simbolo, resposta geral as questdes: Que & o homem? - O que ele é? Um sim-
bolo?

Semibtica também pode ser definida como uma ciéncia - ou quase cién-
cia que estuda as linguagens - verbais e ndoverbais. O seu objetivo funda-
mental é investigar exaustivamente todas as manifestagdes fenomenol6gicas
capazes de apresentar significacéo e sentido.

Estes fendmenos podem ser um quadro expressionistaita alemao, como
também um discurso polftico veiculado pela televisdo. Tudo & posslvel de ser
analisado pela semi6tica: Nada passa despercebido ao seu crivo.
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Peirce diferenciava o modo pelo qual estes fendmenos atingiam a cons-
ciéncia do ser humano. Dal surgiram as categorias do pensamento e da nature-
za. Peirce aplicou estas categorias aos mais diversos campos do conhecimento
cientffico e filoséfico. Essas categorias, segundo Ana Lucia Santaella, ndo séo
psicolégicas, mas retiradas da andlise mais rigorosamente l6gica do que apare-
ce no mundo. “Nao perguntamos o que realmente existe, apenas o que aparece
a cada um de nbs em todos os momentos de nossa vida. Analiso a experiéncia,
que & a resultante de nossa vida passada, e nela encontro trés elementos. De-
nomino-os categorias”, escreveu Peirce. Essas trés categorias séo, a rigor, a
base da semidtica peirciana.

AS TRES CATEGORIAS

Tudo que possui movimento & formado por, no mfnimo, trés elementos.
Marx, por exemplo, ao virar de ponta cabeca a dialética de Hegel, estabeleceu
uma teoria materialista da histéria. Isto &, a tese “confrontada” com a antftese
resultaria em uma sintese, um resultado que &, na verdade mais uma tese. E
assim sucessivamente, Tese-Antltese-Sintese.

Peirce fez o mesmo com as linguagens. Um signo, por exemplo, possui
trés elementos intrinsicamente, intermitentes.

Peirce denominou-os de primeiridade, secundidade e terceiridade.
Primeiridade: pode ser considerado como a “qualidade de um sentimento”. “Mo-
do ou modalidade de ser daquilo que & tal como &, positivamente e sem qualquer
referéncia a outra coisa”.

Thomas S. Knigth, Segundo Dé&cio Pignatari, “entende que a primeirida-
de, referindo-se a um sentido de qualidade ou a uma idéia de sentimento, seria
um estado de consciéncia sobre o qual pouco pode ser afirmado, a ndo ser em
termos negativos: & incomparével, inexplicdvel, impermutdvel, inalisdvel, ndo
relacional, indescritfvel, intelecutal. Tratando-se de consciéncia instantlnea, &
ndo cognitivo, original, instant&neo; & um simples sentido de qualidade - o senti-
do de qualidade uma cor por exemplo”. Quer dizer, & a sensacdo instantanea
que se tem ao entrar em contato com uma misica, uma propaganda. Este mo-
mento &, claro, inexplicavel, indescritlvel etc...

Uma caracterfstica fundamental da primeiridade peirciana & a subjetivi-
dade. Nesse estdgio a recepgdo de determinado sfgno, ou linguagem, se da
efetivamente no campo emocional de, digamos, consciéncia de dado receptor.

A sensacgio instantdnea de ouvir uma cangdo cldssica de um musico
como Wagner é (nica, individual.

O mesmo pode ocorrer, certamente, com a fruicdo de uma obra de arte
moderna. Nestes tipos de manifestagdes culturais, alids, as caracterfsticas do
estégio de primeiridade é a mais incidente aos néo inciados. Isto &, as pessoas
ao fruir um objeto artfstico ndo conseguem articular um discurso analftico sobre
0 que presenciaram. As andlises séo invariavelmente assim: “eu senti uma coi-
sa estranha...”, bonita, alegre. Este quadro tem uma coisa forte, estimulante.
Mas nada que indique uma secundidade ou terceiridade peircianas.
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Nos discursos polfticos o fendmeno observado com as obras de arte se
repete. Principalmente nos discursos dos candidatos a Presidente da Repblica
neste primeiro turno.

A anélise de um dos candidatos que passou para o 2° turno, seré objeto

deste trabalho no préximo capftulo.
Secundidade: a caracterfstica fundamental desta categoria &, segundo Peirce, o
modo de ser daquilo que é tal como &, com respeito a um segundo, mas sem le-
var em consideragdo qualquer terceiro. “E, também como escreveu Licia San-
taella, a arena da existéncia cotidiana”. E o real nu e cru. A Antltese, a reagdo a
um primeiro.

Certamente, onde quer que haja um fendmeno, escreve Santaella h4 uma
qualidade, isto &, sua primeiridade. Mas a qualidade & apenas uma parte do fe-
ndbmeno, visto que, para existir, a qualidade tem que estar encarnada numa
matéria. A factualidade de existir (secundidade) est4 nessa corporificacdo ma-
terial”.

A secundidade é a experiéncia, o choque, de resisténcia entre uma qua-
lidade e sua expresao real. E o objeto como ele é.

A secundidade entra em reagédo com a primeiridade, &, em Gltima anéalise,

seu oposto, sua antltese. H4 um confronto, do qual, certamente vai surgir mais
um elemento, a sintese, a terceiridade.
Terceiridade: A caracterfstica fundamental de terceiridade Peirciana & a racio-
nalizacdo, o discurso analftico. “Aproxima um primeiro a um segundo numa
sintese intelecutal, correspondente & camada de inteligibilidade num pensa-
mento em signos, através da qual representamos ou interpretamos o mundo”,
escreve Santaella.

Peirce diz que a terceiridade é o interpretante de uma primeiridade. Quer
dizer, a terceiridade, em interpretar um, de maneira racional, traduzir significa-
mente um primeiro. S&o leis, generalizagdes de um fendmeno humano. Trata-se
de uma compreensdo objetiva de um fendmeno através de um discurso analfti-
co-racional. Também, vale dizer, a terceiridade consiste em generalizagdes.

Em tudo, escreve Décio Pignatari, haver4 algo considerado como come-
¢o (primeiro) e algo que pode ser considerado como fim (segundo), mas para
conhecer a totalidade precisamos conhecer a relagéo entre o comego e o fim - o
processo (terceiridade). Nas palavras de Peirce: “O modo de ser que consiste
(grife dela) no fato de fatos futuros de secundidade virem a adquirir caréter ge-
ral, eu chamo de terceiridade”.

22 PARTE
Depois de uma pequena introdugdo sobre os conceitos basicos de se-

mibtica e dos trés estagios ou, como diz Pignatari, as tricotomias de Peirce, o
trabalho tomara outro rumo.
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Baseado nos conceitos peircianos tentar-se-a fazer uma analise semi6-
tica da propaganda polftica do candidato a presidente da repuiblica pelo PRN, o
ex-governador de Alagoas, Fernando Collor de Melo. N&o se trata, porém de fa-
zer uma andlise tendenciosa, partidaria. Basicamente serdo analisados os dis-
cursos verbais do candidato nos trés primeiros dias da propaganda gratuita, do
TRE.

Ndo é objetivo, também, deste trabalho produzir um texto conclusivo,
mas apenas tentar demonstrar quando o discurso é totalmente desprovido de
uma postura polftica objetiva, principalmente se levarmos em consideragéo a in-
timidade polltico-partidaria de Collor com a ditadura militar, que foi a rigor, quem
levou o Brasil a este caos social e, sobretudo, econdmico de hoje.

No primeiro dia de propaganda gratuita, o candidato Collor de Melo afir-
mou que JUNTOS CONSTRUIREMOS UM PAIS NOVO. Pela primeira das trico-
nomias de Peirce - a primeiridade - podemos traduzir este discurso dessa forma
- 0 governo do Presidente Collor de Melo construird um novo pals juntamente
com todos os brasileiros que o elegeram em 17 de dezembro. Todos, afinal, po-
bres ou paupérrimos. Como a primeiridade & o “modo de ser aquilo que ¢ tal
como é&... sem qualquer referéncia a outra coisa”, evidentemente que o discurso
do candidato & digamos, eficiente e pode inclusive, atingir ao seu objetivo de le-
vé-lo & Presidéncia.

Entretanto, se verificarmos quem foi o polftico Fernando Collor em toda a
sua trajetdria polltica e, sobretudo, os seus procedimentos como governador de
Alagoas no caso dos usineiros de alcool. Collor efetivamente pagou duas vezes
a esses usineiros, utilizando, descabidamente, o eréario plblico para beneficiar
uma pequena parcela (rica) da sociedade. A isso, evidentemente, pode ser
acrescentado a prépria campanha polftica do candidato: Quem & que a esta fi-
nanciando? Com que interesse?

Conclui-se que o candidato Collor de Melo como exemplo de um hébito
partidarista de (terceiridade) ndo &, certamente, o salvador dos pobres como se
diz ser. E posslvel que ele e que sua candidatura seja um fendmeno polltico-
eleitoral arquitetado por uma excepcional equipe de publicitarios pollticos.
Acrescenta-se a isso, claro, a falta de informagéo, de educagdo, da populagdo
que votou no candidato no 12 turno da eleigdo. Evidentemente ndo é apenas
através de uma propaganda polftica eficiente que se atinge os objetivos. H& ou-
tras varidveis mas, sem divida a propaganda é fundamental.

Outras afirmagbes do candidato nas propagandas gratuitas: “NAO PRE-
CISAMOS NEGOCIAR COM NINGUEM” - “A UNIAO EM TORNO DOS
IDEIAIS” - “COLLOR E PROGRESSO” - “ACABAREI COM OS MARAJAS” -
“ACABAREI COM AS MORDOMIAS™.

Uma primeira andlise (primeiridade) verifica-se que, realmente o Presi-
dente Collor pretende transformar o pafs em um pafs de 12 mundo, pois ele ndo
negocia com ninguém, ndo h& conchavos esplrios que possam prejudicar o seu
governo a partir de sua posse. Ele, Collor, faz o pacto com o povo, como se
costuma dizer. “A unido em torno de ideais” evidencia a identificagdo que o
candidato pretende ter, como presidente, com os mais pobres, “‘os descamisa-
dos, os pés descalgos”, Collor, sem ddvida alguma, & progresso. Em tese, &

claro, na televisao.
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Collor, ao contrério do que diz, foi Prefeito “bidnico de Macei6”, quer di-
zer, foi indicado por algum general que estava no poder naquele momento.
Quem, em dltima anélise, recebe um presente desse deve ter, necessariamente,
Intimas ligagdes com as propostas, sobretudo, econdmicas com que lhe conce-
deu tal privilégio. E evidente que Collor se beneficiou politicamente com a dita-
dura militar. Ele também foi membro do partido que deu sustentagdo polltica
(PDS) aos generais no Congresso Nacional, votando, inclusive, no candidato
dos militares no Colégio Eleitoral, em 85, Paulo Salim Maluf.

E diffcil acreditar que tenha ocorrido uma revolugdo nos princlpios do
candidato Collor, Generalizando (terceiridade), pode se dizer que, efetivamente,
Collor estd enganando a populag&o. Nem toda, obviamente, mas uma grande
parte. Como acreditar que este candidato representa o progresso - sé se for o
“Progresso com Ordem”, da nossa Bandeira Nacional positivista e, claro, dita-
torial.

Evidentemente, pode se votar nele por exclusao, por ndo querer votar,
por princfpios politicos, no outro candidato que foi para o segundo turno. Al sim,
justifica-se (nem tanto) o voto consciente em Collor. Mas até acreditar que ele
pretende resolver todos os problemas que afligem o povo brasileiro - fome, ha-
bitagdo, transporte, educagao - h4 uma distancia superlativa.

Em nlvel de terceiridade, de sintese entre primeiridade/secundidade, po-
de se concluir que o candidato Fernando Collor de Melo n&o & a mesma pessoa
que afirma que ndo pertence a grupos econdmicos, que nio precisa de apoio de
ninguém, que vai acabar em pouco tempo com o sofrimento dos mais pobres,
porque, afinal, todo o seu passado - o presente: observe as aliangas pollticas
do PRN - demonstram justamente o contrario de seu discurso polltico na televi-
sdo, na propaganda eleitoral gratufta do TRE. Trata-se, portanto, de apenas dis-
curso bem articulado atingindo a populagdo menos preparada politicamente pela
emogédo, pelas promessas, afinal, sentimentais - primeiridade, enfim.

No discurso politico, quando o discurso & assimilado sem uma anélise
contextual, comparando as ‘“propostas” com as realidades objetivas de quem
estd propondo, ha o risco de ocorrer uma distorgdo. Na polftica, em especial, o
discurso & progresso no nfvel de primeiridade (apenas) é prejudicial, sem duvi-
da, ao processo pollftico. Porque, principalmente, é posslvel propor solugées in-
verossfmeis, impraticdveis e sem, contudo, ser questionado.

Se levarmos em consideragdo as tricotomias peircianas no caso especl-
fico da candidatura Collor é possivel, inegavelmente, ensaiar algumas conclu-
sdes - ndo todas, & 6bvio - significativas. Mas, efetivamente, quem ndo possui
elementos objetivos com os quais possa cotejar com as propagandas na televi-
sdo de algum candidato, no caso, de Fernando Collor de Melo, fica diflcil, quase
impossfvel fazer uma avaliagio sistemética, racional e, portanto, de terceirida-
de, de suas reais intengdes como Presidente da Repdlblica.
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