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RESUMO

A historia do perfume estd ligada com o desenvolvimento do homem e do seu
crescimento. Na medida em que as primeiras culturas se desenvolviam, os métodos
de manipulacdo dos recursos naturais também se aprimoravam, de modo a se
ajustarem aos sentidos da percepcao A perfumaria desde o seu histérico até suas
caracteristicas de composicdo demarcaram a vida das pessoas, assim o estudo
buscou conhecer a histéria da perfumaria; distinguir as familias olfativas; fazendo a
descricdo da composicao dos perfumes; apreendendo a influéncia da perfumaria no
dia a dia das pessoas. Percebeu-se que os perfumes sdo muito demarcados na vida
do ser humano e que este pode trazer beneficios. A industria a cada dia busca cada
vez mais abranger este mercado crescente.
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ABSTRACT

The history of perfume is linked to the development of man and his growth. As the first
cultures developed, the methods of manipulation of natural resources also improved,
so as to fit the senses of perception The perfumery from its history to its characteristics
of composition demarcated the life of the people, so the study sought to know the
history of perfumery; distinguish olfactory families; describing the composition of the
perfumes; seizing the influence of the perfumery in the day to day of the people. It has
been realized that perfumes are very demarcated in the life of the human being and
that this can bring benefits. The industry every day seeks more and more to
encompass this growing market.
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1 INTRODUCAO

A histéria do perfume estd compreendida dentro da trajetéria de
desenvolvimento do homem e suas habilidades. E por diversas vezes, durante todo o
decurso da perfumaria, esta contribui ndo somente para adquirirmos o poder de exalar
cheiros agradaveis, mesmo sem sermos capazes de produzirmos internamente, mas
foi apropriada para intentos como o estudo do combate as doencas, a conservacao
dos corpos e a higiene pessoal. Uma das fungbes do perfume, encontrada
amplamente na sua biografia, € a utilizacdo dele como fator determinante para atracéo
e seducédo de um outro ser humano (BARROS, 2007).

Segundo Dias (1996) explica que os perfumes dominam na parte da vida
civilizada ha varios periodos, tanto para os homens como para as mulheres. Cada um
tem a sua preferéncia por determinados aromas, os quais podem determinar o humor
ou gerar emocdes. Possivelmente o mais primitivo dos nossos sentidos, o olfato tem
a competéncia de nos recordar experimentos passados. As mensagens olfativas séo
mandadas para areas do cérebro agregadas a emocao, a criatividade e a memoria.

Buscou se por meio dos objetivos: descrever a perfumaria desde o seu histérico
até suas caracteristicas de composicao; conhecer a historia da perfumaria; conhecer
as familias olfativas; descrever a composicao dos perfumes; entender a influéncia da
perfumaria no dia a dia. O trabalho foi desenvolvido por meio de uma pesquisa
bibliografica. Na qual serdo usados materiais como; livros, revistas, jornais e ideias de
diferentes autores. Como as fontes bibliograficas mais indicadas séo os livros e no
caso do livro de leitura corrente, as obras apresentam diversos géneros literarios, e
também obras de divulgacdo, que tem como designio proporcionar conhecimentos
cientificos e técnicos. Os livros de consultas permitem a obtencédo de informacdes.
(GIL, 2002). Desta forma a pesquisa segue um ponto de vista em relacdo aos seus
objetivos, por isso que busca um aprofundamento nos assuntos propostos para este
estudo. No referencial tedrico buscou aprofundamento na histéria do perfume, desde
0s tempos mais antigos e na atualidade de como o perfume se desenvolveu, e o ser

humano utiliza deste envolvido nas emocgdes e no dia a dia.
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2 DESENVOLVIMENTO
A Histéria do Perfume

A busca pelo divino marca a histéria do homem. Os mais antigos cheiros
conhecidos sao os da fumaca que exalava da queima de madeiras, especiarias, ervas
e incensos. Essa pratica explica a origem latina da palavra perfume: per (atraves) e
fumum (fumaca), através da fumaca. A origem do perfume se deu a partir de 3.000
a.C., na magnificéncia da civilizacdo egipcia. Os egipcios por adorarem a diversos
deuses, eram chamados de politeistas, e em sua crenca faziam homenagens em ricos
rituais. Confiavam que seus pedidos e orac6es chegariam mais rapido aos deuses se
percorressem nas nuvens de fumaga aromatica que ascendiam aos céus. Esperavam
na reencarnagdo, e reservavam as fragrancias também aos mortos. Grande
guantidade de aromas acompanhava a passagem desta para outra vida, ao encontro
com os deuses, e 0 corpo do morto devia ser permanecido tdo inalterado — e
perfumado — quanto presumivel. Mirra, musgo de carvalho, resina de pinho, entre
outros ingredientes com propriedades anti-microbianas, eram utilizados no ritual de
mumificac&o, tipos incriveis de resultados sdo admirados até hoje (ASHCAR, 2001).

Para Peres (2005) no periodo Neolitico (4000 a.C.), 0 homem da tribo cultivava
plantas e aprendeu a extrair os 6leos graxos vegetais através de coacéo aplicada por
meio de pedras. Ja eram conhecidos os niveis de toxicidade de algumas plantas, que
passaram a ser usadas com muita precaucao.

Ja na mitologia grega elucida a importancia do perfume na sua cultura, e a
histéria confirma esse fato. Por volta de 800 a.C., as cidades de Atenas e Corinto ja
exportavam Oleos de flores e plantas maceradas: rosa, lirio, iris, sélvia, tomilho,
manjerona, menta e anis. Desde entdo, os aromas eram populares entre 0s gregos,
gue aperfeicoavam a arte de utilizar 6leos perfumados. Usados pelos atletas e amados
pelos poetas, esses preparados revolviam ainda mais atraentes as mulheres de
Atenas. Os gregos contemplavam incensos e formulas aromaticas, e acreditavam
atrair a atencéo dos deuses ao usa-los. Até na comida eram utilizados os perfumes
como: as pétalas de rosas moidas eram ingredientes de receitas elaboradas e o vinho

era aromatizado com mirra, esséncias de flores e mel perfumado. O buqué favorito de
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Baco é citado como deus do vinho: violetas, rosas e jacintos adicionados a bebida
(ASHCAR, 2001).

Para Maluf (2008) enquanto revelagéo da vida, esta energia é inseparavel das
aguas, que simulam o nao manifesto, da potencialidade e das laténcias. As ervas e
0s Oleos sao parte da criagdo cosmica.

Seguindo a histéria na Babilénia por volta de 650 a.C a cidade da Babilénia, na
Mesopotamia, tornou-se o centro comercial de especiarias e perfumes do periodo.
Conquistado dois séculos mais tarde por Alexandre, o grande, rei dos persas, 0
império caldeu volveu-se parte da civilizacdo helénica. A influéncia persa na vida
grega impulsionou a apreciacao de plantas exdticas e o uso de perfumes e incensos.
Alexandre entregou sementes e mudas de plantas da Pérsia ao seu professor em
Atenas, Teofrasto, que criou um jardim botanico e foi autor do primeiro tratado sobre
cheiros. Eram detalhadas as receitas de preparados aromaticos e perfumes,
apresentando prazos de validade e lembrando usos terapéuticos. Os perfumes
deviam ser protegidos do sol, pois a luz e o calor transformavam seu odor. Este
ensinamento é demarcado até os dias atuais. Apos sua morte aos 33 anos, Alexandre
foi cremado em uma pira impregnada de olibano e mirra. Gragas a riqgueza de alguns
manuscritos, resgatados pelo historiador Herddoto, apreciamos as primeiras
experiéncias na extracdo de cheiros de pétalas e folhas, e de seus usos e fun¢des no
preparo de unguentos, lo¢des e perfumes (ASHCAR, 2001).

A Biblia também demarca sobre a histéria do perfume. Ao longo dos seus
escritos muitos falam da importancia do perfume na vida dos hebreus. No livro poético
do Rei Saloméao, Cantico dos Canticos, também narra o entusiasmo dele por uma
jovem Sulamita, os poemas sao repletos de alegorias entre as maravilhas do amor e
o deslumbre causado pelas fragrancias. Logo que o costume das mulheres da época
era comum elas usarem de natureza um saquinho com perfume em torno do pescoco
para difundir o odor. No livro de Ester conta a purificacido das mulheres candidatas ao
trono de rainha e que iriam se encontrar com o rei para uma ser a escolhida. Mas
antes deste acontecimento elas se preparavam por seis meses com Oleo de mirra e
outros seis meses com odores doces. (WEELS; BILLOT, 1981)

A Ultima rainha do Egito, Cledpatra que representa o simbolo da seducdo com
seus rituais perfumados. Além de conquistar o coragcdo do general romano Marco

Antdnio, conseguiu dele a promessa de uma alianca com Roma. Ao que parece, ela
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era muito mais atraente do que propriamente bonita, e sabia, acima de tudo, como
perfumar-se. Untava-se com esséncias aromaticas dos pés a cabeca, criava em torno
de si uma aura perfumada e recebia Marco Antdnio em uma cama repleta de pétalas
de rosas. Seus aperfeicoamentos eram incriveis: ela impregnava de odor de rosas até
as velas de seu barco, e viajou ao encontro do amante inteiramente untada de 6leos
perfumados, como uma deusa em forma humana, deslizando sobre as aguas
(ASHCAR, 2001).

Para Muller (1984) unido com as novidades perfumadas, desembarcaram dois
ideais arabes. O primeiro era a pedra filosofal, que seria capaz de modificar-se outros
metais quaisquer em ouro e outro era o elixir da juventude, que daria o poder de
manter os homens em pleno vigor e longe do envelhecimento. (MULLER; HAMBURG,;
GERMANY, 1984).

Celebrados por suas maravilhosas descobertas os arabes foram muito
afamados com a bussola e a algebra. Eles apresentaram a humanidade o primeiro
alambique, gracgas ao alquimista Avicenna, que inventou a serpentina de resfriamento.
Ele descobriu 0 método da destilacdo e preparou a primeira agua de rosas do mundo,
isolando o perfume das pétalas em forma de 6leo (o attar, produzido na Siria). Como
grande passo na historia da perfumaria, este conhecimento foi sendo transferido de
geracdo em geracao, (ASHCAR, 2001).

Ainda segundo Ashcar (2001) na a Idade Média, a perfumaria ficou
entorpecida. Havia apenas vestigios de medicina e farmécia praticadas com ervas
aromaticas nos mosteiros. Neles, os jardins tiveram grande importancia para o estudo
e a descoberta das propriedades terapéuticas das plantas.

Com a determinacéo do capitalismo na Europa, abrolham diversas empresas
de renome e grande tradicdo, em especial na Franga, cujas cidades que se
demarcaram foram Grasse e Paris, pela sua producédo de perfumes finos. E neste
panorama social que o perfume, marco do luxo, passa da sua producao artesanal para
uma linha graduada cada vez mais aberta. (MARQUES; TOLEDO, 2007)

Ja a Franca ganhou fama mundial pelas esséncias e matérias-primas
produzidas em Grasse, o que motivou a formacdo de empresas produtoras de
fragrancias solidas e tradicionais. A imperatriz veio socorrer as mulheres, lancando
um novo estilo de perfume: Eau Impériale, uma mistura de notas citricas e lavanda,

fragrancia reanimadora criada em 1861 por Guerlain. A Eau Impériale foi apresentada
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em recipiente de vidro decorado com o brasdo dos Bonaparte: abelhas pintadas a méao
em ouro. O amor de Eugénia pelas artes instigou o desenvolvimento da perfumaria
francesa. (ASHCAR 2001).

No século XX, Paris introduz-se como a capital da moda e da perfumaria,
ambas se tornou aliadas e essenciais uma a outra. Com seus estabelecimentos que
colaboravam para tal estere6tipo: cabeleireiros, loja de luvas perfumadas, butiques,
etc. (REVISTA DE NEGOCIOS DA INDUSTRIA DA BELEZA, 2007).

Nessa época, as fronteiras da perfumaria estavam para ser ultrapassadas nos
laboratérios, com a descoberta das estruturas das moléculas perfumadas, e sua
posterior sintese quimica. As mulheres estavam mudando, celebravam a arte de viver.
A Belle Epoque agitou a arte, a moda e a perfumaria de 1870 até a | Guerra Mundial
(1914-1918). Nasceram a luz elétrica, o telefone, o automével, o cinema, e a moderna
arquitetura — a Torre Eiffel era levantada em Paris. Em 1900, perfumes e artigos de
toalete ganharam espaco pela primeira vez na Exposicdo Internacional de Artes
Decorativas, evento que pulsou a cidade. Vieram visitantes de todos os cantos da
Europa (ASHCAR 2001).

A perfumaria, como néo poderia deixar de ser, se favoreceu da tecnologia que
cresce de maneira vertiginosa a cada dia. Com os avancos da quimica moderna, antes
0 que soO era possivel produzir de maneira natural e rudimentar, atualmente pode ser
facilmente obtido em laboratérios extremamente equipados. Com isso novas técnicas,
novas formulagdes, novas combinacbes e em grande escala comecaram a ser
produzidos, surgindo, entdo, empresas de renomado sucesso do ramo. (BARROS,
2007).

A Influéncia da Aromaterapia

Para Maluf (2008) a aromaterapia é a ciéncia, e também a arte da terapéutica,
por meio da utilizacdo de substancias aromaticas naturais — 6leos essenciais. Esta
trabalha seu corpo de uma maneira natural e holistica. Esses 6leos atuam no corpo
gentilmente restaurando nossas energias curativas, originando um balan¢o no corpo,
mente e espirito.

O perfume revela o quanto a natureza é benéfica e surpreendente, desde

odores tdo conhecidos como os das rosas até excéntricos como os de almiscar. E,

Rev. Terra & Cult., Londrina, v. 40, n. especial, 2024

155



Revista Terra & Cultura: Cadernos de Ensino e Pesquisa
ISSN 2596-2809

dentro de cada classificacdo nas familias olfativas como se vera adiante, ha variaces
gue se torna percebivel arriqueza e a diversidade da flora e da fauna (BARROS, 2007).

Segundo Farrer-Halls (2015) séo varios os beneficios da aromaterapia para a
saude e o bem estar. As qualidades dessa pratica sdo importantes porque sao naturais
e dao destaque nas medidas preventivas e o fato de os pacientes adotarem a
responsabilidade por cuidar da sua saude.

Conforme Barros (2007) as empresas cosmeticas, em geral, tém vislumbrado
um mercado de consumidores cada vez mais ansiosos por novidades e pela busca
exagerada da beleza. E claramente, a perfumaria tem seu espaco garantido dentro
desse negocio, embora muitas vezes seja considerado um artigo de luxo, € algo cuja
populacao tem facil acesso, além de ser considerado um item classico para presente.

Segundo Cooper Smith (2015) em 1920, René Maurice Gattefossé, quimico
francés; originario de uma familia proprietaria de uma empresa de perfumes, qual
difundiu na redescoberta das propriedades milagrosas das plantas. Relata-se que um
dia enquanto Gattefossé trabalhava queimou gravemente a sua mao, tendo-a
mergulhado em o6leo essencial de alfazema. Constatou-se que a queimadura curou
rapidamente sem haver bolhas; Analisam que a partir de seus estudos nasceu a
aromaterapia moderna. Para Farrer-Halls (2015) diz: “a importancia da aromaterapia
pode ser resumida em, € melhor prevenir do que remediar. Isso significa que a
aromaterapia ira considerar o estilo de vida de modo holistico e sugerir mudangas”.

Barros (2007) demarca também como contribuicdo Marguerite Maury, uma
bioguimica francesa que demonstrou os efeitos terapéuticas dos 6leos esséncias no
corpo e na mente e desenvolveu o método de diluicdo e aplicacdo dos 6leos esséncias
em massagens. A aromaterapia moderna alcangcou o auge em 1980, época em que
0s bioquimicos isolaram nos O6leos esséncias os artificios responsaveis por sua
poderosa propriedade. A parir desse momento a ciéncia enfocou nos estudos das
plantas. Com o designio desta proposicdo € elucidar com relacdo ao mundo
minucioso, detalhista, mas profundamente enriquecido seja de historia, de técnicas,
de matérias-primas, de tudo o que diz respeito a este artefato, ja considerado como
magico e nao deixa de ser, pois cada vez mais existem apaixonados por esta arte e
pelos recursos e beneficios que ela traz.

Para Hoare (2010), as origens da aromaterapia data dos meados da década de

1930, marcado pelo trabalho do quimico francés René-Maurice Gatefossé, que em
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seus experimentos com os 0leos essenciais percebeu que havia grande potencial de
cura dos mesmos. A aromaterapia também é conhecida nos tratamentos de beleza,
onde os 6leos essenciais sdo usados nos produtos para a pele e nos cuidados com o
corpo. Ela é combinada com todas as terapias naturais, com excecao da homeopatia,
por acreditar que alguns Oleos essenciais invalidam os poderes de cura dos

medicamentos homeopaticos.
Os Oleos Essenciais

Segundo Farrer-Halls (2015), as plantas aromaticas produzem esséncias
perfumadas nas células secretdrias, que empregam nutrientes do solo e da 4gua, e a
luz e o calor do sol no processo de fotossintese. Esses perfumes sdo produzidos nas
plantas naturalmente, aliciam insetos benéficos, como as abelhas, para ajudar a
polinizacdo e espacam insetos menos oferecidos, que poderiam comer ou causar
danos as plantas.

Para Hoare (2010) explica que ouve um avango de estudo sobre a
aromaterapia e isso abarca a composicdo quimica basica dos Oleos essenciais, 0s
ciclos de vida das plantas e como as condi¢des de crescimento que afetam o 6leo que
elas precisam. A autora ainda salienta que os 6leos essenciais tem sido descritos
como um coquetel de substancias quimicas. A parte quimica acentuada para os 6leos
essenciais esta relacionada com os tipos de moléculas que os formam, de modo que
para apreender a estrutura € preciso examina-la no nivel atdmico e molecular.

Muitos 6leos essenciais sao leves, transparentes e ndo gordurosos, no entanto
alguns séo viscosos e outros coloridos, mas todos tém atributos importantes em se
dissolver em éleos gordurosos como améndoas, girassol, ou em alcool. S&o bastante
agrupados e poderosos e sdo bem dissolvidos antes do seu uso na aromaterapia
(FARRER-HALLS, 2015).

Para Hoare (2010) os 6leos essenciais ajeitam apenas a parte mais minuscula

da estrutura da planta. Diferentes quantidades de 6leo sao produzidas por diferentes
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espécies de plantas, e também por partes distintas de cada planta, agente pelo qual

a vazao de alguns 6leos € mais dificil do que a de outros.
Familias Olfativas e suas caracteristicas

Tendo conhecimento das familias olfativas que podemos descobrir qual

perfume ird nos agradar. E assim as familias olfativas sdo divididas em:
- Familias Femininas

e - Floral Simples: ha uma grande quantidade de perfumes femininos até
mesmo reconhecidos internacionalmente. Alguns perfumes desta classe apresentam
odores verdadeiramente florais, conquanto haja também aqueles que lembrem certas
regibes especificas ou localidades em certa estagcdo anual. Esta familia tem as
consequentes subfamilias: rosa, branco e verde. (REVISTA DE NEGOCIOS DA
INDUSTRIA DA BELEZA, 2007)

e — Floral Rosa: as principais criacdes sdo baseadas na rosa. Esta € uma das
mais antigas composi¢des. Os perfumes sao arquitetados sobre uma tematica de uma
Unica flor. A rosa é uma flor tenra, meiga que envia o consumidor a suavidade e
maciez. E uma flor que cresce na primavera e é apreciada a rainha das flores.
(BOTICARIO, 2005).

e - Floral Branco: sao flores com uma gradacao mais pesada, as notas enviam
a sensualidade, agressividade, com leve toque animalizado e de longa persisténcia.
N&o é apropriado para criancas. Nesta subfamilia se enquadram € o jasmim, tuberosa,
ilangue-ilangue e flor de laranjeira. (REVISTA DE NEGOCIOS DA INDUSTRIA DA
BELEZA, 2007)

e - Floral Verde: Com flores leves e transparentes tais como o lirio-do-vale e
lilds. Trata-se de uma mistura calhada da composicao floral com odor marcante de
odor verde. (BOTICARIO, 2005).

e — Floral Frutal: sua producéo é atual, iniciada da década de 70. Combinado

por ingredientes frutais espléndido ou nuances marinhos que se combinam com flores
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frescas. Possui temas em sua utilizagdo como cassis, abacaxi, damasco, péssego e
maca. (REVISTA DE NEGOCIOS DA INDUSTRIA DA BELEZA, 2007).

e — Floral Bouquet: com a concordata de varias flores, basicamente a rosa,
muguet e jasmim com acordes amadeirados. (BOTICARIO, 2005)

e - Floral Bouquet aldeidico: S&o juntados aldeidos nas composi¢cdes dos
perfumes florais, com o designio de salientar o corpo e a personalidade.
(FASCINANTE, 1998)

e - Chipre: é proveniente de um perfume que recebeu o nome de Chypre em
homenagem a ilha grega de mesmo nome. O conceito que esta fragrancia recebeu foi
capaz de criar um novo grupo olfativo que entédo ficou com a mesma denominacgéo de
seu primeiro perfume. A familia olfativa Chipre € composta de notas citricas de
bergamota com musgo de carvalho, patchuli ou outras madeiras nobres. (ASHCAR,
2001)

e -Chipre classico: a predominancia desta subclasse € o acento de patchuli.
Classificadas nas familias: Aromatics Elixir de Clinique; e Coriandre de Couturier.
Porém vem sendo utilizada grandemente e em variadas combina¢gfes com a rosa.
(REVISTA DE NEGOCIOS DA INDUSTRIA DA BELEZA, 2007)

e - Chipre Frutal: Ressaltante com acordes frutais, em semelhanga ao odor de
péssego, abrolhando uma personalidade Unica e tenaz ao perfume. (QUEST, 2006).

e - Chipre verde: disposicdes com caracterizacdo de acordes verdes com
propriedades herbaceas, mas localizado também em suaves acordes florais.
(BOTICARIO, 2005).

e - Chipre animal ou Couro: mesmo que sem versodes brasileiras, esta classe
com substancias animais garante ainda mais a feminilidade dos perfumes.
Compreende também as variacdes das tendéncias Chipre. (FASCINANTE, 1998).

e - Floral doce ou Floriental: dados do inicio do século XX com densa direcao
olfativa. Na década de 1970 surgem novos temas com variagfes para nuances
orientais. (QUEST, 2006)

e - Oriental: caracteristicas almiscarados e especializados, estes perfumes
tem seus antecessores no Oriente e consistir em difundidos por todo o mundo devido
sua excentricidade. S&o considerados ricos quentes e enviam as sensacdes de
voluptuosidade e exotismo. (REVISTA DE NEGOCIOS DA INDUSTRIA DA BELEZA,
2007)
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e -Lavanda: mesmo que, de acordo com a tradicdo caracterizada no mundo
como uma familia masculina, no Brasil € uma preferéncia nacional das mulheres e
atribuida com o sinbnimo de alfazema também. Ponderada com nota mais acentuada
de frescor e exalando leveza mais do que outras familias femininas pode ser tendéncia
para o clima tropical do pais. Outro tema também & casado com o almiscar, devido a
voluptuosidade feminina nacional. Esta familia olfativa ndo existe na genealogia.
(ASHCAR, 2001)

e - Edible ou Gourmand: caracteristica em uma versdao mais moderna.
Presenca predominante de notas “comestiveis” que lembram doces, frutas vermelhas,
chocolate, agregadas com madeiras quentes. (COURSET; DEKINDT, 2001).

e - Especializado — Amadeirado: Nova geracao de fragrancias, avaliadas
guase masculinas usam geralmente o tema de uma madeira (cedro ou vetiver), sendo

alentadas por notas musc e especiarias. (BOTICARIO, 2005)
- Familias Masculinas

e - Fougere: caracteristica de lavanda e notas de musgo de carvalho, enviando
ao aroma da relva. O nome da familia é originado também pelo nascimento do
perfume que originalmente levou a denominacdo Fougere. No Brasil, é estimado
grandemente por homens e até mesmo por mulheres. (ASHCAR, 2001)

e - Fougeére Classico: no grupo a predominéancia é o frescor da lavada sobre
as variedades nas notas de fougere. Os primeiros perfumes sdo English Lavender em
versbes de Atikinsons e Yardley (1870). J& as variac6es herbaceas ou com acento
amadeirado fresco sdo Acqua di Selva da Victor; Pino Silvestre da Vidal; Fougere
Royale de Houligant (1934) e Azzaro (1978). (REVISTA DE NEGOCIOS DA
INDUSTRIA DA BELEZA, 2007)

e - Fougere Moderno: caracteristica deste subgrupo € a harmonia das notas
de saida com as notas de base. O fougere amadeirado € a combinagédo de notas
fougere com outras de substancias especializadas e amadeiradas, que o tornam
marca de masculinidade (QUEST, 2006).

e - Fougere Oriental: caracteristica toque oriental, que agrada amplamente os
americanos. Fundo persistente, porém ainda conservando a particularidade de leveza
(BOTICARIO, 2005).
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e - Oriental: a andlise de caracteristicas orientais nos perfumes masculinos
ainda € moderna. As notas especializadas podem ser doces, simbolizando efeitos
notaveis, ou fortes, para causar impacto. (FASCINANTE, 1998). A evolucdo dos
perfumes masculinos € marcada por além de outros acordes, por toques ambarados
e por doces como o mel sobre fundo de baunilha. Concebe os perfumes masculinos
doces e os decorrentes dos perfumes femininos orientais. (COURSET; DEKINDT,
2001).

e — Edible ou Gourmand: com caracteristica de uma versdo mais moderna
segue a mesma tendéncia da familia feminina, as notas sao “gourmand”, lembram
doces, frutas vermelhas ou chocolates associados a notas amadeiradas quentes.
(FASCINANTE, 1998).

e — Amadeirada ou Madeira: Nesta nota temos a subfamilias como Madeira
simples e Madeira moderna. Quando temos uma madeira que se sobressai no
perfume, relacionamos & Madeira Simples. (REVISTA DE NEGOCIOS DA
INDUSTRIA DA BELEZA, 2007). J4 quando temos uma combinacdo moderna de
madeira, ou exemplificando, um cedro com notas ambaradas, relacionamos a Madeira
Moderna. (COURSET; DEKINDT, 2001).

e — Colbdnia: inicialmente as férmulas primarias eram usadas como aguas de
toalete, apds novas reformulagcdes com notas mais tenazes e entdo uma fixacdo mais
duradoura, esta tendéncia avalizou caracteristicas bem peculiares. (FASCINANTE,
1998). Nesta nota podemos ter subclasses como colbnia classica e colénia moderna.
Assim como nos referirmos a coldnias classicas, na verdade sdo fragrancias que
expdbem somente notas de cabeca. (ASHCAR, 2001) A col6nia moderna esta
relacionada a fragrancias com um pouco de notas de corpo e de fundo. (COURSET;
DEKINDT, 2001)

Notas Olfativas a personalidade da perfumaria

No século XIX, um francés chamado Piesse criou uma classificacdo para
aroma. Baseou se naideia de harmonia musical e sua escala. Com o conceito de que
cada fragrancia teria uma correspondéncia com as notas musicas. Os 6leos seriam

classificados como as notas em altas, médias, ou baixas, segundo (MALUF 2008).

Rev. Terra & Cult., Londrina, v. 40, n. especial, 2024

161



Revista Terra & Cultura: Cadernos de Ensino e Pesquisa
ISSN 2596-2809

Para Barros (2007) o método da perfumaria pode ser comparado a arte da
musica também e embolsa em sua classificagdo denomina¢des como a nomenclatura
da musicalidade. Na perfumaria atual cada aroma recebe o nome de “nota”, em sua
composicdo de “acordes” ou “harmonia” da fragrancia. Cada perfume tem uma
sinfonia aromatica e adota um ritmo olfativo. Em presenca disso € importante que as
notas do perfume estejam em equilibrio, harmonia e ajustado entre si. Enquanto que
a musica é expressa graficamente com simbolos a segunda é sentida através do ar
pelas notas de saida, corpo e fundo.

Alguns cheiros sédo determinantes, por exemplo, como percebemos a presenca
de determinada pessoa somente pelo cheiro distintivo dela, uma semelhanca disso é
um bebé, que ainda inabil de ser expressar claramente, se aquieta quando sente o
cheiro da mae. (MAIA, 2007)

Segundo Juttel (2007) as notas se dividem em trés familias:

As notas de saida sao as substancias mais volateis da composigdo, aquelas
exaladas nos primeiros quinze minutos a partir do contato do perfume com a
pele. Formam a porcdo mais volatil da composicdo (evaporam primeiro).
Pertencem geralmente aos grupos olfativos citricos, verdes, florais ou frutais.
Depois de trés a quatro horas, comecam a ser exaladas e percebidas pelo
nosso olfato as notas de corpo. Essa percepcao tardia é consequéncia da
menor volatilidade dessas substancias comparadas as notas de saida.
Costuma-se dizer que as notas de corpo compdem o “coragao” da fragrancia.
As matérias-primas sao os florais e especiarias. As notas de fundo séo
fragrancias percebidas a partir da quarta ou quinta hora de evaporacao do

perfume. Novamente, isso se deve a baixissima volatilidade dessas
substancias (JUTTEL, 2007, p. 25).

Mais a frente da esséncia e do solvente, os fabricantes acrescentam a mistura
substancias denominadas de fixadores que tém a funcdo de contemporizar a
evaporacdo da esséncia, e, por conseguinte, aprazar os efeitos do perfume. E comum
também adicionar outro alcool, o propileno glicol, para somar a solubilidade da
esséncia no solvente (SILVA, 1996).

Finalmente, cabe salientar que para algumas pessoas 0s perfumes nao trazem
sensacdes aprazieis: sdo aquelas que tém algum tipo de alergia aos ingredientes
usados na formulacdo. Esséncias tais como a de anis, bergamota, canela, citronela,
cravo, geranio, horteld, safrol, sassafras etc. podem originar dermatites (inflamacéo

da pele), manchas cutaneas e febre.
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A influéncia do perfume em nosso dia a dia.

O valor do perfume esté relacionado ao alcance de efeitos positivos causados
pelos aromas em todo o organismo, nas emocdes e humor, apontando o bem-estar e
maior qualidade de vida. E uma area de grande empenho para a indistria, pois
possibilita a criacdo de produtos e fragrancias, levando em conta as emocdes,
sensacdes e estimulos que podem ser obtidos por meio dos Oleos essenciais aliados
as matérias primas e ingredientes acertais (CORAZZA, 2002).

Segundo Monteiro (2013) quando indagamos sobre qual é o seu cheiro? Nao
é facil defini-lo. Encontra-lo entdo, pode se tornar misséo elaborada. A variedade de
fragrancias distribuidas em milhares de frascos nos leva a um universo de opcdes. E
a escolha deve ser criteriosa, porque ela vai falar sobre vocé. O farmacéutico e
bioguimico Cesar Antdnio Veiga, coordenador do Nucleo de Avaliagédo de Fragrancias
de O Boticério, assegura que o perfume serve como um meio de conversacao invisivel
e silencioso entre os individuos. “Quando escolhemos uma fragrancia, buscamos um
meio para transmitir nossa personalidade, sentimentos e intengdes”.

Para Hoare (2010), o sentido do olfato na vida das pessoas exerce um papel
muito importante, que ao mesmo tempo em que é primitivo e aprimorado, oferece a
subsidios fundamentais para a nossa saude e sensacdo de bem-estar. A procura do
mecanismo que energiza 0 nosso sentido do olfato e os sentimentos que ele esperta
e envolve uma jornada fascinante ao centro do cérebro.

Ainda segundo Hoare (2010) a aromaterapia exerce poderosos efeitos na
guimica e na fisiologia do corpo, demarca ainda que talvez os efeitos maiores sejam
na disposicao de animo e nas emocdes, com o dia a dia, e a vida tdo complexa que
as pessoas levam.

Quando se conhece sobre o perfume pode auxiliar na escolha pessoal mais
acertada com as caracteristicas de cada pessoa, ou seja, 0 aumento de um perfume
varia dependendo do publico alvo e também do designio que se quer causar.
(BARATA, 2006)

Ter um aroma no ambiente é um diferencial, mas sem tatica ndo funciona, e
isso costuma confundir a cabeca do publico diante desta ferramenta. Ja sabemos que
a aromatizacao melhora o clima, ameniza odores ruins, e melhora os resultados de

venda. Segundo a Revista Exame (2017) os principais critérios para se ter sucesso
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em um projeto de marketing olfativo é alcancar algumas ideias como: O aroma para
ser aceito e ser registrado de forma positiva na mente do consumidor, pode estar
associado a decoracdo, isso quer dizer que o perfume tem que ter suas notas de
acordo com as cores e 0 conceito do ambiente; o alargamento da fragrancia deve ser
feito por um especialista, que tenha know-how para adaptar-se os principais critérios
de sucesso e trabalhar com o perfil olfativo e a composi¢cdo quimica do perfume, o
especialista € responsavel por grande parte da estratégia da acao; a aromatizacéao do
ambiente tem que apresentar qualidade e deve ser estudada de forma profissional, de
forma planejada, por equipamento eletrénico, adequada de gerar boa disperséo, de
forma rapida e uniforme.

Kotler e Keller (2006) alegam que um dos fatores que pode induzir o cliente a
compra € o fator psicolégico, mas no sentido daquele produto ter a capacidade de
oferecer certo status para quem o emprega. Schmitt (2000) no caso da emocdao é
aguele onde a marca torna-se parte do cliente, onde aquela experiéncia vai ser quase
lembrada na historia do consumidor, além do status, seria um vinculo ou mesmo parte
essencial de sua propria existéncia.

O marketing olfativo dirige o uso de fragrancias que agem nas reacoes
emocionais dos seres humanos caracterizando se assim da aromaterapia que aposta
mais nas reacoes fisicas, indicando a importancia em se trabalhar no limite minimo da

percepcdo humana para ndo provocar o efeito contrario (AROMA, 2004).
3 CONSIDERACOES FINAIS

A relacdo entre o que os perfumes tém sobre os seres humanos exerce um
poder sobre a qualidade de vida, sobre as emocdes, sobre o humor e a industria
percebeu que as emocdes influenciam, buscando melhorar e investir nesta area.

Percebeu-se, também, o quanto a natureza € benéfica e imperceptivel a
rigueza da diversidade e da flora e da fauna nas familias olfativas. Os 6leos essenciais
podem exercer um efeito benéfico ndo somente no corpo fisico, mas no emocional e
espiritual. Hoje sdo combatentes ao stress e fazem seu papel por meio do cheiro

quanto na absorcéo.
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Com os avancos da quimica, que antes era de forma rustica e de maneira
natural, a perfumaria avangou proporcionando novas técnicas, novas combinacgdes, o

mercado se expandiu da relacéo que o perfume causa nas pessoas.
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